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Siehdruick:

anossen erlaubt!

Der Siebdruck ist das Effektdruckverfahren schlechthin. Neben
optischen Effekten gewinnen fur die Aufwertung von Druckerzeug-

nissen haptische Effekte immer mehr an Bedeutung.

Bei der groBen Auswahl an Pro-
dukien, aus denen der Verbraucher
heutzutage wahlen kann, und auf-
grund der Tatsache, dass diese sich
zunehmend &hneln, mussen Wer-
betreibenden immer wieder neue
Maflnahmen einfallen; schlieBlich
gilt es, sich van der Konkurrenz ab-
zuheben und die Aufmerksamkeit
der Kunden auf das eigene Ange-
botspoartfolio zu lenken. Hierfir ist
der Einsatz von Effektveredelungen
besonders geeignel. Diese wecken
nichl nur Interesse, sondern kon-
nen zudem funktionelle Eigenschal-
len aufweisen.

Mit Spezialeffekien veredelle Pro-
dukle bieten einen Zusatznuizen
und sind schon allein deshalb preis-
lich héher zu bewerten. Doch selbst-
redend bringt ihre Ferligung auch
hohere Kosten mit sich: aufwandi-
gere Druckvorstufe, hohere Farb-
und Lackauftragsschichten, der Ein-
satz von speziellen, teilweise sehr
teuren Pigmenten und Zusatzstof-
fen, besondere MaBnahmen bei der

Herunterlaufende Farben oder Blut

Weiterverarbeitung - all das ist nicht
zum Nulltarif zu haben. In einem
Marktumfeld, in dem die Druckein-
kaufer nach moglichst viel Zusatz-
nutzen bei moglichst niedrigen Zu-
saizkosten verlangen, bedarf es ven
Seiten der Druckdienstleister teil-
weise viel Uberzeugungsarbeil; und
allgemein mussen sie natirlich ver-
suchen, mit geringem Auiwand den
gréBtmoglichen Effekl zu schafifen.

Uber die Optik hinaus

Die Optik ist bei Drucksachen schon
lange nicht mehr alles. Der Mensch
nimmt Eindricke zwar zuerst mil
den Augen wahr, doch auch sein
Tastsinn ist stark ausgepragt. Ge-
rade beim Beobachten von Kindern
wird dies deutlich: Ihnen reicht es
selten, etwas, das ihnen interessant
erscheint, einfach nur anzusehen
- sie wollen es mit eigenen Han-

den ergrunden. Im Lauie der Erzie-
hung wird es uns Menschen zwar
abgewohnt, alles anzufassen, doch
in den lelzten Jahren erlebl das Tas-
ten eine Art Renaissance. So kom-
men haptische Effekte nicht nurim
Sicherheitsbereich zum Einsatz,
sondern selbst die Produzenten von
Gebrauchsgltern wenden sich mit
der Oberflachenbeschaffenhait ih-
rer Produkte zunehmend an das
taktile Empfinden des Menschen.

Trends und solche, die
noch kommen konnten

Eifekiveredelungen begegnen uns
mittlerweile bei einer groen Band-
breite an Produkten aus verschie-
densten Bereichen. Nehmen wir nur
einmal Bucheinbande: Um in der
Masse an verdffentlichten Titeln auf-
zufallen, setzen immer mehr Verla-
ge auf Covergestaltungen, dig nicht

J

nur sofort ins Auge lallen, sondem
auch ein spurbares Erlebnis garan-
tieren. Erhabene, hochglanzende
und glatte Schriften im Kontrast zu
mattierten Bildern mit samtartiger
Oberflache oder dickes Blut, das
den Buchriicken eings Thrillers hi-
nunterlauft und bei Berthrung ei-
nen leicht klebrigen Eindruck ver-
mittelt, sind hier nur zwei Beispiele.
Idealerweise steht der aufgebrach-
te Effekt in unmittelbarem Zusam

menhang mit dem Inhalt des Bu-
ches. Auch andere Produkte, die
fast jeder von uns taglich im Ge-
brauch hat, werden zunehmend mit
haptischen und/oder funktionalen
Effekten versehen: Handyschalen
aus Kunststoff, beschichtet mit spe-
ziellen harten Lackformulierungen,
die dem Besitzer den Eindruck vei-
mitieln, er habe beim Telefonieran
ein hochwerliges Produkl aus Me-
tall in der Hand - inklusive eines
Gefuhls der Kalle, den dieser Werk-
stoff allgemein mil sich bringt: Kar-
tonagen, die — bedruckt mit einem
Strukturlack — nicht nur die Optik,
sondem auch das taktile Empfin-
den von Leder imitieren; mil Religf-
farben veredelie Verpackungen, die
aufgrund ihres dreidimensionalen
Effekts sowohl sehende Menschen

erscheinen erst durch einen erhabenen
Lackauftrag wirklich plastisch.

Dreidimensional und glitzernd:
Relief in Kombination mit Glitter
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visuell ansprechen als auch Blinden
Informationen in Form von Braille-
schrift vermitteln; mit Antirutschlack
bedruckte Oberllachen von Schreib-
tischauflagen, die dafur scrgen,
dass die Computertastatur sicher
aufliegt und gleichzeitig einen Soft-
toucheffekt generieren - der Fan-
lasie der Produklentwickler sind
dank des Siebdruckverfahrens kaum
Grenzen gesetzt. Nicht zu verges-
sen, die Maglichkeiten, die sich
durch Siebdruck in Kembination mit
Offset- oder Digitaldruck ergeben.
Thorsten Drews, Geschaftsfuhrer
der Achilles-Gruppe, die zu den fh-
renden europaischen Dienstleistern
im Segment Effektveredelung ge-
hort, sieht diverse Anwendungsbe-
reiche, in denen der Einsatz von
Effeklen noch zunehmen konnte:
.Haptische Effekte haben grofies
Potenzial im Bereich der Lernspie-
le fur Kinder. Karten- und Memory-
spiele kénnen zum Beispial mit ver-
schiedenen Oberflachen gestaltet
werden - von glatt ber unterschied-
lich feine und grobe Rauigkeilen -
und damit den Lerneffekt verstar-
ken." Ein weiterer Bergich, in dem
die Maglichkeiten der Effektverede-
lung fur Drews bislang noch nicht
voll ausgeschopft werden, sind all-

Kein Holz, sondern
mehrere Gbereinandergedruckte
Schichten Strukturlack
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gemein Printprodukte fir Blinde und
Sehbehinderte; hier rechnet er da-
mit, dass vor allem auf Maternialien,
bei denen sich die Brailleschrifl nichi
mehr pragen lasst, der Siebdruck
zunehmend an Bedeutung gewinnt.
AuBerdem besteht die Maglichkeit,
einem Struktur- oder Relieflack Glit-
ter-, Metallic- oder Iriodin-Pigmen-
te beizumischen, wodurch weitere
interessante haplische und farbige
Effekte entstehen. Auch das Poten-
zial taktiler Effekle aul Verpackun-
gen, Etiketten oder Banderclen, die
[ur den Kaufer im Regal direkt -
also nicht hinter giner zusaltzlichen
Folie - zu sehen sind, ist seiner
Meinung nach enorm grof: ,Unter
anderem werden Flaschenetiket-
ten oder Verpackungsbanderolen,
die zur unmittelbaren Kaufentschei-

Mit den Fingern lesen:
Brailleschriften

dung beitragen, unserer Ansicht
nach heute noch nicht optimal als
Werbetrager genutzt”, so der Achil-
les-Geschéftsfuhrer.

Das Beflocken bietet ebenfalls in-
teressante Moglichkeiten — auch
abseits der Textilveredelung: Flock
aul Glasern fur eine weiche und
warme Haptik der ursprunglich har-
ten, kalten Beschaffenheit des Werl-
stoffes Glas, partiell beflockte Tas-
sen, die nicht nur angenehm in der
Hand liegen, sondern den Kaffee-
liebhaber auch davor schutzen,
dass er sich an ihnen die Finger
verbrennt; mit Flock versehene Grifl-
partien von Werkzeugen, die dem
Rulschen der Hande entgegenwir-
ken. Und dies sind nur einige we-
nige Beispiele fur die vielfaltigen
Moglichkeiten der Flockveradelung
Zugegeben - an unseren FuBen ist
das laktile Empfinden weniger stark
ausgepragl als an den Handen,
doch auch der Untergrund, auf dem
wir slehen und gehen, wird immer
haufiger mithilfe des Siebdruckver-
fahrens rutschhemmend ausger(is-
tet. Hier konnen enlweder feste Sieb-
drucklacke Verwendung finden, de-
ren Oberflache mithilfe von Zusatz-
sloffen aufgeraut ist, oder leicht kle-
bende Farbsysteme. A

Uwe Heinisch
heinischi@wnp.de

Corner Loc
fiir grofe Format

fiir die Solar-Ind

ANTON HURTZ GMBH

E Lobbericher Stra
-t-‘i.l DE-41334 Nette
,p; Tel.: +49 (0)2153

4 _Fax: +49 (0)2153



Serie | News | Extra | Markl | Unternehmen | Messe | Workflow | Digitaldruck | Special

Du riechst o gut!

Zwar ist das Riechvermogen des Menschen weit weniger ausgeprdgt als in weiten Teilen der

Tierwelt: nichtsdestotrotz haben olfakiorische Reize flir uns eine groBe Wichtigkeil,

Die Chemorezeptoren in der Nase geben
Geriiche dirgkt an das Gehirn weiter. Dort
lkann der Mensch mehrere tausend
Duftnoten abspeichern; sie sind eng
mit Emotionen verknupft und sorgen

i’\“ &

Die Bedeulung des Riechens spie-
geln allsin schon Redewendungen
wider, die fest in unserem Sprach-
gebrauch verankert sind: Jeman-
den, den man nicht mag, kann man
nicht riechen, es duftet nach Som-
mer, riecht nach Regen oder Arger
und so weiter. Wir nehmen olfakto-
rische Reize bereits wahr, bevor wir
die Person oder das Objekt, ven
dem diese ausgehen, Uberhaupt
sehen, geschweige denn anfassen
konnen. Die stark zunehmende Ver-
wendung von Ouften in Klimaanla-
gen und Lufterfrischungssystemen
von Kaufhausern zeigt nach Ansicht
von Printcolor-CEQ Dieter Hermann,
dass Geruche auch dazu in der
Lage sind, den Kaufentscheid zu
manipulieren.

Direkte Kemmunikation
Uber den Duft

Gedruckie Dufieffekie mussen ani-
miert werden; sie funktionieren fur
gewohnlich erst in Interaktion mit
dem Kunden - zu dem ,Warum"

fur Neugierde.

spater mehr. Dfte lassen sich dem-
entsprechend in die direkte Kom-
munikation zwischen Produkt und
Kaufer einbinden. Dieter Hermann
hierzu: ,Das Druckerzeugnis kor-
respondiert gezielt mit dem An-
sprechpartner, idealerweise mit dem
potenziellen Kaufer. .Beruhre mich
und Du riechsl, was Du kaufst’ —
das Verbrauchsgut muss nicht ge-
affnel werden. Der Katalog der
Kreuziahrt duftet nach Ozean und
frischer Brise, die Bergtour-Annon-
ce wird mittels Wiesenduit unter-
malt und das Etikell des Gewurz-
strevers verstromt den Geruch nach
frischem Majoran.” Es finden also
Difte Verwendung, die in unmittel-
barar Beziehung zum beworbenen
Produkt oder dem Verkaufsartikel

selbst stehen. Je authentischer die
Geruchswiedergabe eines Duftef-
fekis ist, desto wirkungsvoller kann
er eine Kaufentscheidung beein-
flussen.

Es gibi kaum eine Duftnote, die sich
nicht mithilfe des Siebdruckverfah-
rens applizieren lasst, sei s auf
Papier oder Kartonagen, Folien und
anderen Kunsistoffsubstraten, Glas,
Halz oder Aluminium. Die Einsalz-
bereiche von Dufteffekten sind dem-
entsprachend breit gefachert.

Warum duftet eine Gruf3-
karte nach Rosen?

Um einen Bedruckstoff zum Dul-
ten zu bringen, werden entweder
Duftéle oder aber Duftkapseln in
Lacke eingearbeitet. Ein offenkun-
diger Nachteil bei der Verwendung
von Duftélen bestehi darin, dass
sie permanent duften, also bersits
beim Druckvorgang und der Wei-
terverarbeitung des Druckprodukls
entweichen. Fir die Verarbeiter von

|

entsprechenden Losungen ist es
nicht unbedingt angenehm, wenn
die gesamte Produktionshalle plotz-
lich beispielsweise in einen Mo-
schusduft eingehulll ist oder pe

netrant nach Leder riecht; denn
egal, wie angenehm wir Menschen
einen Duft im Grunde empfinden
- sind wir ihm auf Dauer im Uber

maf ausgeselzi, entwickeln sich
irgendwann Aversicnen dagegen

Auch dass beim Einsatz von Duit

olen der Duftelfekl schnell verlo

ren gehen kann, isl fur gewohnlich
kontraprodukliv zu dem Ziel, das
mil ihm verfolgt wird — schlieBlich
soll er am Point of Sale oder beim
Kaufer zuhause seine Wirkung ent

falten. Daher ist es gangiger, athe

rische Ole in Mikrokapseln einzu-
schliefen und diese dann dem Lack
beizugeben. Auigrund der Mikro-
verkapselung entfaliet sich der Dufl
erst bei physikalischer Einwirkung,
also dann, wenn man auf die Lack-
schicht, in die die Kapseln einge-
arbeitet sind, Druck ausiibt, uber
sie reibl. Dabei wird die Hulle der
Kapseln zerstort und der Duft kann
entweichen. Uber die Grofe der
Kapseln sowie die Dicke ihrer Hul-
le lasst sich einstellen, wie hoch
der Druck sein muss, damit sie aui-
brechen. Es ist zudem maoglich,
das Entweichen von Diften aui
chemische Weise in Gang zu brin-
gen. Wie lange ein mit Duitlack ver-
edeltes Produkt riecht, hangt letzt-
endlich zudem von der Halibarkeit
des eingekapselien Duitols ab.

Uwe Heinisch
hemisch@wnp.de

 Alle Arten von Geruchen lassen sich in
. Farm von atherischen Olen nachstellen
* und verdrucken; unter anderem sehr

beliebt: der Duft von Kaffee.

SIP 2_2012




Seric | News | Extra | Markt | Unternehmen | Messc | Workflow | Digitaldruck | Special

Siehdruck:

Effekidruck und seine
Herausforderungen

Was prddestiniert gerade den Siebdruck fr die Umsefzung von
Fffekten und welchen Faktoren mussen die Verarbeifer von
Fffektfarben und -lacken besondere Aufmerksamkeit schenken? .J

Dafr, dass sich der Siebdruck zum
Effektdruckverfahren schlechthin
entwickelt hal, ist seine universelle
Einsetzbarkeit und Kombinierbar-
keit mit anderen Druckveriahren ver-
aniwortlich. ,Im Siebdruck ist prak-
tisch alles bedruckbar, egal ab flach
oder rund, eckig oder kantig, glatt

oder rau", so Uwe Hoi-

mann, Technical SCreen  gjittereffekte kommen auf dunklen Bedruckstoffen
besser zur Geltung als auf hellen.

Specialist bei Fujifilm
Sericol.

Mithilfe des Siebdrucks kann der
Anwender mit groben Geweben au-
Berst groBe Partikel verdrucken, egal
ob nun Metallic- und Glitterpigmen-
te oder aber Dufikapseln. Uber die
Kopierschicht beziehungsweise den
Kapillarfilm lassen sich die Schab-

lonenstarke und damit die Schicht-
hohe des Farbaufirags prazise und
auflagenstabil steuern. Mit relativ
hoher Druckschulter ist es méglich,
durch den Einsatz von hochvisko-
sen Struktur- bezishungsweise Re-
lieflacken regelrechte dreidimensi-
onale Strukturen zu erzielen.

Dickschichtschablo-
nen fir den Druck
von haptischen
Effekten lassen sich
entweder — wie hier
zu sehen — mithilfe
von Kopierschichien
realisieren, die Gber
einen sehr hohen
Feststoffanteil
veriligen, oder aber
mit Kapillarfilmen.

Taead |

Es gibt kaum einen Effekt, der nicht
mithilfe des Siebdruckverfahrens
umsetzbar ist: durch die Verwen-
dung von Glanzlacken lassen sich
glatte, harte Oberflachen simulie-
ren, mit Strukiurlacken hingegen
feine bis grobe; Soft-Touch-Lacke

erlauben die Nachstellung einer wei-
chen Oberflache, welche beim Da-
riiberfahren mit den Fingern zuséiz-
lich Eindriicke von gleitend bis haf-
tend vermitieln kann; Relieflacke
kammen haufig fur Kombinationen
von tastbaren, funktionalen und op-
lischen Effekten zum Einsatz (Foli-
entastaturen, Blindenschrift).

Effekte kann jeder
drucken, wenn ...

Effekidrucke kann jeder Druckdienst-
leister realisieren? Ja, im Grunde
schan, wenn er uber geeignetes
Equipment verfugt und gewissen
Verarbeitungsrichtlinien gebihrend
Beachlung schenkt. ,Hier ist der
Siebdrucker gefragt; seine Sach-
kompetenz und das gezielle Wis-
sen um sein Tun - sprich Tagesge-
schaft”, gibl Printcolor-Geschéfts-
fuhrer Dieter Hermann zu Protokoll

Haptische Effekte: Auf die
Druckform kommt s an

Wer Effekte zum Anfassen drucken
will, sollte - falls er die Druckvor-
siufe im eigenen Hause ausfuhrt —
bereits eine gewisse Erfiahrung im
Herstellen von Dickschichtschab-
lonen mit groben Gewebefeinhei-
ten besitzen. ,Freud und Leid bei
der Erzeugung von haptischen Ef-
fekten liegen nah beieinander und
der Druckiorm(-herstellung) gebuhr
haufig zu wenig Aufmerksamkeit”,
berichtet Dieter Hermann, und er
fiihrt weiter aus: ,Hier trennt sich
die Spreu vom Weizen, vor allem,
wenn es um hoch aufbauende EF
fekte wie Relief oder Blindenschrift

geht, welche primar uber die Ko-
pierschicht — also die Druckschul-
ter — erzeugt werden " Pascal [fi-
land von Marabu verweist in die-
sem Zusammenhang darauf, dass
das Ausloseverhalten von Lacken
und Farben aus dem Farbkanal be

ziehungsweise Gewebekanal sehr
stark durch eine Vielzahl von Ma-
schineneinstellungen besinflusst
wird — angefangen bei der Auswahl
und Harte der Rakel, Gber Rakel

winkel sowie Anpressdruck ven
Flutrakel und Druckrakel, bis hin zur
Druckgeschwindigkeil. ,Diese Pa-
rameler bestimmen mafgeblich die
auvfgedruckle Farbschichistarke",
50 der Marabu-Produktmanager fur
Spezialeffekte, Etiketten und Kor

perdruck. Dabei missen Farben fur
dreidimensionale haptische Effek

le blasenfrei, flexibel und transpa-
rent eingestellt sein — speziell dann,
wenn sie fir Spotlackierungen zum
Einsatz kemmen.

Auch die Vertraglichkeil der Farbe
mil den zu veredelnden Substraten
(Naturpapier, beschichtetes Papier,
Kunststoffe) unter Einbeziehung wei-
terer Verarbeilungsschrilte muss
der Siebdrucker im Auge behallen.
Johann Bauer, Anwendungstech-
nik bei der zur Sun Chemical-Grup-
pe gehdrenden Firma Coales Screen
Inks, sieht aus Sicht des Farbpro-
duzenien gerade bei haptischen Ef-
fekten im Bereich des Verpackungs-
und Etikettendrucks eine wichtige
Aufgabe in der Abstimmung der
Produkie auf Offsel- und Flexofar-
ben oder auch Kaschierfolien, die
es zu Uberdrucken gill. Beispiels-
weise mussten bei Relieflacken die
Farbhafiung und Einslellung der
Weichheit beziehungsweise Harte
hinsichtlich der geforderten Stapal-/
Blockiestigkei! bei gleichzeitiger Fle-
xibilitat fOr die Weiterverarbeitung
(Nuten, Rillen) angepassl sein - und
das bei wechselnden Papier- und
Folienlypen sowie Oberflachenka-
schierungen. Wie bei allen Anwen-
dungen im Drucksegment spielt also
neben der eigentlichen Veredelung
auch das Finishing eine Rolle, die
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nicht unterschatzt werden sollte. Fur
Johann Bauer ist beispielsweise das
Zuschneiden von Substraistapeln
—unter anderem bei aufgedruckten
Reliefs — ,ein heikles Thema".

Ebeanialls nicht zu vergessen: die
Farbe des Bedruckstoffs: Wahrend
die eine Applikation auf einem wei-
Ben Substrat kaum zu sehen ist,
kommt sie auf schwarzem Unter-
grund erst richtig zur Geltung - und
umgekehrt. Die Fachleute von Ruco
weisen darauf hin, dass auf dunk-

len Untergrunden zum Beispiel die
Wirkung von mit Glitter versehenen
haptischen Effeklen viel intensiver
ist als bei hellen oder lransparen-
ten Bedruckstoffen. Hier kann der
Anwender jedoch mit der Beimi-
schung einer héheren Konzentra-
tion von Effeklpigmenten in gewis-
sem Umfang Abhilfe schaffen

Dufteffekte: Die schonen-
de Verarbeitung macht’s

Die Realisierung von Duileffekten
ist im direkten Vergleich zu fuhlba-
ren Effekten aus siebdruckiechni-
scher Sicht bedeutend einfacher.
Soll gin Druck nicht nur etwas fur
Augen und Hande bieten, sondern
auch das Geruchsempfinden des
Menschen baeinflussen, empiighlt
es sich, den Dufilack bereits bei der
Vorlagengestaltung flachig anzule-
gen. Thorsten Drews, Geschafls-
fUhrer der Achilles-Gruppe, spricht
in diesem Zusammenhang von ei-
nem Format von mindestens zehn
Quadratzentimetern; andernfalls be-

SIP 22012

steht die Gefahr, dass sich der Duft
zu schnell abreibt. Die Duftintensi-
tat kann der Anwender zudem ber
die Auftragsdicke steuern — hohere
Lackschichten sargen fur ginen star-
keren Duft.

Der Siebdrucker muss fir den ei-
gentlichen Druck in erster Linie die
GroRe der Duftkapseln im Auge be-
halten und seine Gewebewahl von
der fur ihre Verarbeitung erforderli-
chen Maschenweite anhangig ma-
chen. Als Anhaltspunkt kann laut

. Bei Auftragen,
. deren wesentlicher
. Bestandteil
gedruckte Effekte
' sind, sollle der
" Siebdrucker bereits
in die Planungspha-
¥ se einbezogen
1 werden. Dies gilt
4 umso mehr, wenn
N es darum geht,
| mehrere Effekie auf
ginmal zu realisie-
ren, wie es in
, diesem Beispiel der
= Fall ist {Tagesleucht-
B farbe und Relief).

Marabu folgende Faustformel die-
nen: ,KapselgroBe in Mikrometern
mal drei ist gleich Maschenweite in
Mikrometern."

Mit zu hchem Rakeidruck sollte der
Anwender naturlich nach Moglich-
keit nichl arbeiten — die Wande der
dem Lack beigemischten Kapseln
durfen nicht schon beim Verdrucken
aufbrechen; die in ihnen enthalte-
nen atherischen Ole sollen schlied-
lich erst am Verkaufsort freigesetzt
werden, beziehungsweise dann,
wenn der Kunde das mit einem Duft-
effekt veredelte Produkt in Handen
halt. Die mit Dufteffeklen versehe-
nen Sujets gilt es nach dem Aul-
bringen des Lacks auf den Trager-
stoff ebenfalls schonend weiterzu-
verarbeiten; so verbietet sich bei-
spielsweise von vornherein der Ein-
satz von Rutteltischen.

Frihzeitige Einbindung
des Siebdruckers

Bei einem Projekt, das die Umset-
zung von Effekien beinhaltet, isl die

frihzeitige Einbindung des Druck-
dienstleisiers unentbehrlich — gtins-
tigstentalls bereits in der kreativen
Phase. Passt die geplante Verede-
lung zum Motiv? Kommt der ge-
wunschie Effekt auf einem Naturpa-
pier oder einem Bilderdruckpapier
besser zur Geltung? Lassen sich be-
stimmie Lacke schneiden cder pra-
gen? Nur wenn solche Fragen sowie
die anderen genannten Einflussfak-
toren schon im Vorield Berucksich-
tigung finden, ist es méglich, gemein-
sam mit dem Gestalter das Beslmog-
liche aus einem Produkt herauszu-
holen. ,Die Beteiligten der Druckvor-
siufe sollien sich rechizeilig
austauschen”, posluliert Thorsten
Drews demgeman. ,Zum Gluck kann
man im Siebdruck bis zum Schluss
noch an den Daten elwas andern.”

Siebdruck konkurriert mit
anderen Druckverfahren

Fur die Realisierung von Glanz- und
Dufteffekten eignet sich nicht nur
das Siebdruckverfahren; es steht
hier in Konkurrenz zum Offset- und
Flexadruck. Bei Vollflachenlackie-
rungen und hohen Stlickzahlen leis-
ten Inline-Lackwerke von Begen-
offsetmaschinen mittlerweile gule
Arbeit. Mit Flexolackierwerken las-
sen sich zwar ebenfalls Effekte um-
setzen; doch gerade bei partiellen
Lackierungen ist der Anwender hier
mit Passerproblemen und Quetsch-
randern konfrontiert. Laut Pascal If-
fland ist der Flexodruck dennoch
gerade bei Dufteffeiten das domi-
nierende Verfahren.

Nichtsdestotrotz sind nach Meinung
van Dieter Hermann ,im Bereich der
fuhlbaren Sysleme viele Effekte aus-
schlieBlich im Siebdruck realisier-
bar; eine nachhaltige und intensive
Farbschicht mit geruchsgebenden
Partikeln l&sst sich — fair gespro-
chen — auch nur im Siebdruck er-
zeugen. Wahrhaftigkeit und Origji-
nalitat sind fast nur mit diesem
Druckverfahren erzielbar." |

Uwe Heinisch
hersch@wnp.de

Uber 45 Jahre UV-
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[Mit UV geht viel, aber nicht alles

Fdr den Effektdruck haben UV-hértende Systeme in den lefzten
Jahren eine groBe Bedeutung erlangt. Doch nicht flr alle Effeki-

veredelungen ist die UV-Technologie das geeignefe Mittel.

Obwohl die UV-Technologie im Be-
reich Siebdruck noch recht jung ist
- die ersten UV-hartenden Farben
kamen ersl in den 1870er-Jahren
auf den Markt - stelll sie fur diver-
se Applikationen mittlerweile das
Nonplusultra dar.

Haptik: hohe Schicht-
starken dank UV

Fur die Umsetzung von taktilen Ef-
fekien im Rotations- und Flachbett-
siebdruck sind in erster Linie UV-
basierte Systerme pradestiniert. Der
Hauplgrund dafir liegt darin, dass
der Siebdrucker mit ihnen aufgrund
ihres 100-prozentigen Festkorper-
gehaltes und der schnellen Hartung
sehr hohe Schichtstarken im Be-
reich von mehreren hundert Mikro-
metern schaffen kann - die Dicke
des Nassfilms entspricht der des
durchgehértelen Farbfims. Die Tat-
sache, dass UV-Farben rein me-
chanisch haften, sorgl in Kombina-
tion mit ihrer schnellen Aushartung
daflr, dass sie kaum in den Be-

druckstoff eindringen; die Folge ist
ein gutes Auflosungsvermogen
selbst auf stark absorbierenden
Substraten. Das Farb- oder Lack-
system muss bei hoch auftragen-
den Effekten allerdings hochviskos
eingestellt sein, damit trotz dickem
Farbauftrag eine uberzeugende
Konturenscharfe gegeben ist. Bei
Lasemittelfarben verdunstet hinge-
gen ein GroBteil der aufgebrachten
Schicht, was nichi nur zu einer Vis-
kositatsveranderung im Auflagen-
druck fihren kann, sondern wegen
der teilweise hohen Verweildauer
im Trockenkanal zudem Zeit in An-
spruch nimmt.

Da UV-Farben ldsemitteifrei sind,
bestent bei ihrem Einsatz in der
Druckveredelung - alse dem Uber-
drucken von beispielsweise Offset-
Prints — auch keine Gefahr, dass
die Basisfarben angegriffen wer-
den. Sind UV-Farben vollstandig
durchgehartel, kann der Anwender
die Drucke sogar bei hohem Farb-
oder Lackauftrag sofort stapeln und

Nur hochviskos eingestellte Systeme ermdglichen bei starkem
Farbaufirag eine berzeugende Konturenschérfe.

|

weiterverarbeiten. Doch der Trend
hin zu UV-hartenden Losungen
bringt auch Hirden mit sich. Bei
Schablonen mit hohem Schichtaut-
bau besteht allgemein die Gefahr
der Unterstrahlung; es entstehen
Winkel an den Kanten von Linien
und Punkten des Druckmotivs; die-
se konnen dazu fuhren, dass die
Details zugehen und das, was letzt-

jede erdenkliche Struldur nachstellen.

endlich gedruckt wird, in GroBe und
Form nicht mehr der auf das Sieb
Obertragenen Vorlage entspricht.
Auch sollte der Anwender immer
den Aspeki der Durchhartung i
Auge behalten - bei Schichistér-
ken von 200 Mikrometern oder mehr
ein teilweise kritisches Unterfangen.

Duft: UV-Vernetzung sorgt
flr Beeintrachtigung

Betrachtet man das Segment der
clfaktorischen Effekte, sind die Lack-
formulierer mit dern Problem kon-
frontiert, dass es bei der UV-Ver-
netzung zu chemischen Wechsel-
wirkungen kommt; sie konnen eine
starke Geruchsausbildung mit sich
bringen. Zwar entweicht dieser Ge-

ruch mit der Zeit wigder aus den
geharteten Lackfim, doch welche
Kunde akzepliert es schon das:
ein von ihm gewunschter Kafiee
oder Rosencutt von einem Geruct
nach faulen Eiern untermalt wirg’
Zwar haben die Produzenten hin
sichtlich des Eigengeruchs von Duft
lacken auf UV-Basis in den letzter
Jahren groBe Fortschritte gemacht
doch viele Anwender verwender
fur Duiteffekte noch immer bevor
zugt geruchsarme Bindemitielsys
teme auf Wasserbasis

Optik: Losemittelfarben
sorgen fur Brillanz

Zweifellos gibt es noch Effektan

wendungen, fur die UV-Systeme
nicht das MaB aller Dinge sind. Coa-
les-Anwendungsiechnike
Johann Bauer hierzu. ,Irr
Moment sehen wir die Lo

semitlelfarben noch be
Bronzen und Metallicel-
felten im Vorteil. Aufgrunc
der Schrumpfung der ge-
druckten Farbschicht beirr
Trocknungsprozess urm
circa 60 bis 70 Prozent be-
komml man mit ihnen b

licherweise die beste Bril-
lanz; die Effektpigmente
konnen sich namlich in
idealer Weise hinsichtlich
dler Lichtreflektion ausrich-
ten.” Hinzu kommt, dass die Pig-
mente nach dem Trockenvorgang
oben auf dem Material liegen und
nicht, wie es bei der UV-Technolo-
gie der Fallist, im Lack eingeschlos-
sen sind. Uwe Hofmann von Fuji-
film Sericol verweist in diesem Zu-
sammenhang auf Iriodine, die in
Lasemittellacken eingemischt , we-
sentlich brillanter und schoner aus-
sehen”. Unter anderem komme der
Flopeffeki solcher Losungen hier
besser zur Geltung. Auch lasst sich
fur Achilles-Geschaiisfihrer Thors-
ten Drews der Druck auf ungestri-
chenen Papieren mit Losemitteliar-
ben hochwerliger umsetzen, als dies
mit UV-Farben der Fall ist.

Es gibt noch andere, meist inter-
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Farbilopefiekte, bei denen sich die Farberscheinung in Abhangigkeit von

Lichteinstrahlung und Betrachtungswinkel &ndert, kommen fiir gewdhnlich
bei losemittelbasierien Systemen besser zur Geltung.

aktive Effekte, die mit UV-polyme-
risierenden Sysiemen nicht oder
nur begrenzt realisierbar sind: ,Bei-
spielsweise sind Rubbelfarzen mit
UV-Systemen nur relativ sprode her-
stellbar, Zundholzfarben gibt es aus-

schlieflich in losemittelhaltigen Bin-
demitteln, wassersensitive Ver-
schwindefarben sind entweder 16-
semittel- oder wasserbasierend und
noch einiges mehr", so Dieter Her-
mann von Prinicolor.

Losungen von
der Stange?

Fur den Druck von haptischen Ei-
feklen sind von Seiten der Farb- und
Lacklieferanten mittlerweile einige
Standardlasungen lieferbar; in ers-
ter Linie handelt es sich dabei um
UV-hartende Relief- und Strukturla-
cke. Vereinzelt finden sich im Ange-
botsportiolic der Produzenten auch
UV-Softiouch- oder Triltschutzlacke.
Haufig werden die Farb- und Lack-
systeme fiir den Effekidruck jedoch
aufiragsbezogen produziert. Zu grof3
ist die Bandbreite an maglichen Ei-
fekten, als dass die Farbhersieller
flir alle speziellen Anforderungen Lo-
sungen ab Lager bieten konnten.

Und selbst wenn am Markt fir die
eine oder andere Anwendung Stan-
dardprodukte verfugbar sind, modi-
lizieren viele Siebdruckbetriebe die-
se am liebsten noch etwas, um ih-

ren Kunden etwas wirklich Indiviciu-
elles bieten zu konnen. Ein GroBteil
ihrer Arbeit bei der Umseizung von
Efiektdrucken besteht dementspre-
chend aus der Entwicklung und dem
Zusammenruhren der erforderlichen
Losungen. ,So haben wir im Laui
der Jahre ein umfangreiches Know-
how im Mischen von Farben und La-
cken entwickelt. Diese Erfahrungen
schaffen ein Alleinstellungsmerkmal
und schutzen unsere Kunden vor
Vergleichbarkeit und Nachahmung”,
berichtet Thorsten Drews. -

Uwe Heinisch
heinisch@wnp.de

www.printcolor.ch
www.marabu-druckfarben.de
www.coates.de
www.fujifilmsericol.de
Www.ruco.de
www.achilles.de
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